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Marketingova smernica Slovenskej lyziarskej asociacie

Clanok I.
UVODNE USTANOVENIA

Tato smernica sa vydava pre vnutornu potrebu Slovenskej lyZiarskej asociacie (dalej len
»SLA“) a rieSi sa nou zabezpecovanie finanénych a materidlnych prostriedkov pre
¢innost SLA, kontaktovanie potencionalnych partnerov SLA a plnenie zmluvnych
zavazkov vyplyvajucich zo zmluvnych vztahov medzi SLA a jeho partnermi.
Marketingové aktivity SLA riadi a ¢innost Usekov koordinuje Marketingova komisia SLA
(dalej len ,,MK“) ak nie je v stanovdch, organizacnom poriadku, alebo uznesenim P-SLA
stanovené inak.

Clenmi MK su: prezident SLA, generdlny sekretdr SLA a zastupcovia odbornych tsekov.
Zlozenie MK schvaluje P-SLA. MK si voli svojho predsedu spomedzi svojich ¢lenov.

MK sa schadza minimalne 4x za kalendarny rok.

MK prostrednictvom delegovanych ¢lenov kontaktuje potenciondlnych partnerov.

MK je povinna vypracovat rocny marketingovy plan a pripravuje marketingové ponuky,
pldny d&innosti na celd sezénu, harmonogram pldnovanych stretnuti azoznamy
potenciondlnych partnerov pre SLA. Tuto dokumentaciu predkladd P-SLA na
pripomienkovanie.

P-SLA moZe na navrh MK delegovat pravomoci tykajuce sa kontaktovania
potenciondlnych partnerova aj na iné osoby na zdklade zmluvne upravenych prav
a povinnosti vyplyvajucich z tejto ¢innosti.

Clanok 1.
CIELE MARKETINGU

Zabezpecenie plnenia ciefov SLA vyplyvajucich zo stanov SLA

Pripravit projekt koordinovanej marketingovej ¢innosti SLA

Maximalizovat Cinnost Sportovej zakladne a mladeze.

Zabezpedit material podla potreby odbornych usekov, ¢lenov SLA a ¢lenov RD
Zabezpecdit financéné prostriedky pre potreby SLA

a) rozsirenie ¢lenskej zakladne

b) priprava finan¢ne podporovanych projektov (FIS, MSVVS SR, SOV a pod.)

c) vyroba a predaj marketingovych produktov (reklamné plochy, podujatia, suveniry
a pod.)

Zabezpecdit aktivnu propagaciu pretekarov a ¢innosti SLA

Ziskanie strategickych sponzorov a partnerov — podpora dlhodobej spoluprace
Spracovanie kvalitnych a zaujimavych produktovych ponuk pre partnerov
Dokumentacia ¢innosti

a) reporting
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b) fotobanka
¢) vyvhodnotenie pre partnerov
d) vyhodnotenie pre P-SLA
10.Propagovat dobré meno a znacku SLA
11.vytvarat podmienky pre podporu Sirokej ¢lenskej zakladne
a) zlavy pre ¢lenov SLA
b) podpora klubov vyjednanim vyhodnych podmienok nakupu

Clanok Iil.
PARTNERI

Partner pretekara (individuainy)

1. Pretekdr (tyka sa clenov reprezentaénych druistiev) ma pravo na individualneho
partnera, pricom musi resSpektovat exkluzivitu partnerov SLA, resp. jednotlivych
odbornych usekov SLA (dalej len ,0U*)

2. Uzatvorenie zmluvy o individualnom partnerovi (podporovatelovi) je moiné po
konzultécii a schvaleni predsednictvom OU a generdlnym sekretdrom SLA. Pretekar je
povinny predlozZit zmluvu k nahliadnutiu este pred jej podpisom. Kdpia platnej zmluvy je
uloZzena na Se-SLA.

3. Zindividudlnych zmldv je pretekdr vpripade finanéného plnenia zmluvy
o individualnom sponzorstve povinny odviest pre SLA 10%

4. Pre zabezpecenie reklamy individualneho partnera pretekdara je vyhradeny priestor na
hlave pretekara (Ciapka, ¢elenka, prilba...) podla pravidiel FIS.

5. Oficidlni partneri SLA maju prednostné pravo na uzavretie individualnej zmluvy
s pretekdarom do 31.8. prislusného kalendarneho roka. Pre splnenie tohto bodu je
potrebné konzultovat a odsuhlasit uzavretie individudlnej zmluvy so sekretdarom OU
a generalnym sekretarom SLA.

Partneri SLA

1. Uvedené rozdelenie je vykonané podfa vysky reklamného plnenia jednotlivych
partnerov SLA.
2. Vyska sumy a mnozstvo materidlu pri materidlnom plneni, potrebnej na zaradenie do
prislusnej kategdrie bude ur¢ovand MK SLA na zaklade potrieb rozpoctu SLA.
3. Partneri sa rozdeluju podla sp6sobu, formy a rozsahu spoluprace (finanéné plnenie,
materidlne plnenie) na nasledovné kategorie:
a. Generdlny partner SLA (GP) — poskytne financné, alebo materidlne plnenie,

nemodze byt dodavatel hardwaru (lyZe, lyZziarky, palice...), ani oblecenia.
V pripade materidlového plnenia sa hodnota urci podla velkoobchodnych
cien partnera.
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b. Hlavny partner SLA, Hlavny partner OU (HP) — poskytne finan¢né,
alebo materidlne plnenie, nemb6ze byt dodavatel hardwaru (lyze, lyZiarky,
palice...), ani oblecenia. V pripade materidlového plnenia sa hodnota urci
podla velkoobchodnych cien partnera.

c. Technicky partner OU (TP) — poskytne materidlne plnenie bez naroku na
finanénd odmenu. MozZe poskytnut zvyhodnené cenové podmienky pre
nakup svojich produktov pre ¢lenov SLA. Nemodze byt GP ani HP

d. Dodavatel (D) — poskytne zvyhodnené cenové podmienky pre nakup svojich
produktov pre SLA a jej ¢lenov. Nembze byt GP, HP, ani TP.

e. Medidlny partner (MP) — poskytuje pre SLA, alebo OU mediélny priestor,
vymenou za iné sluzby.

Zmluvné plnenie zo strany SLA

V ramci kategorizdcie partnerov su vymedzené vSeobecné obchodné podmienky, na
zaklade ktorych sa budu uzavierat jednotlivé kontrakty a na ne nadvéazuju diferencované
formy reklamného plnenia. Formy reklamného plnenia budid kazdorocne aktualizované
podla potrieb SLA a poZiadaviek jednotlivych partnerov a budu tvorit neoddelitelnu sucast
marketingovej smernice.

Kvantifikacia plnenia zo strany SLA (pocty podujati, Specifikacia podujati, velkost reklamy
na obleceni atd’.) bude predmetom rokovania marketingovej komisie a bude uzavreta vidy
do konca mesiaca maj prislusného roka.

1. Generalny partner - vSeobecné podmienky pre kategériu generalny partner (GP)

GP ma pravo vyuZivat logo SLA na svoje komercné aj nekomercéné ciele

GP ma pravo vyuZivat logo SLA na svojich produktoch

GP mad garantovanu produktovu exkluzivitu v rdmci ostatnych partnerov SLA

GP ma pravo byt prezentovany v oficidlnych tlacovych materidloch vydavanych SLA v

dominantnej pozicii vidy spolu s ozna¢enim GENERALNY PARTNER SLA.

5. GP ma pravo byt prezentovany na oficidlnych tlacovych konferenciach SLA vidy spolu s
oznacenim GENERALNY PARTNER SLA.

6. GP ma pravo na prezentaciu zo strany SLA v dennej tlaci, televizii a v rozhlase vzdy
spolu s ozna¢enim GENERALNY PARTNER SLA.

7. GP ma prdvo na prezentaciu prostrednictvom Sportovych podujati organizovanych SLA.

8. GP md prdvo na prezentaciu svojich produktov vsetkymi dostupnymi formami. Za vyber
konkrétnych foriem je zodpovednda marketingova komisia na zdklade poZiadaviek
partnera a technickych moznosti SLA.

9. GP ma pravo vstupu do vsetkych VIP priestorov na podujatiach organizovanych SLA.

10.GP ma prednostné pravo na uzavretie individualnej zmluvy s najluspesnejSimi
Sportovcami v ramci SLA.

11.GP ma pravo na umiestnenie loga spolo¢nosti na automobiloch SLA.

PwnNE
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12.GP m4d pravo na umiestnenie loga spolo¢nosti na internetovej prezentacii SLA.
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8.
9.

Hlavny partner - vSeobecné podmienky pre kategériu hlavny partner (HP)

HP ma prdvo byt prezentovany v oficidlnych tlaCovych materidloch SLA.

HP ma pravo byt prezentovany na oficialnych tlacovych konferenciach SLA.

HP ma pravo na prezentdciu zo strany SLA v dennej tlaci, televizii a v rozhlase.

HP ma pravo na prezentdciu prostrednictvom Sportovych podujati organizovanych SLA.
HP m3d prdvo na prezentdciu svojich produktov vsetkymi dostupnymi formami. Za vyber
konkrétnych foriem je zodpovedna marketingova komisia na zdklade poziadaviek
partnera a technickych moznosti SLA.

HP ma pravo vstupu do vsetkych VIP priestorov na podujatiach organizovanych SLA.

HP ma pravo na uzavretie individualnej zmluvy s najuspesnejsimi Sportovcami v ramci
SLA.

HP ma pravo na pouzivanie loga SLA, na svoje komercné ucely.

HP ma pravo na umiestnenie loga spolo¢nosti na automobiloch SLA.

10.HP md pravo na umiestnenie loga spolo¢nosti na internetovej prezentdcii SLA.

ukhwn e

Partner - vSeobecné podmienky pre kategdriu partner (P)

P ma pravo byt prezentovany v oficidlnych tlacovych materidloch publikovanych SLA.

P ma pravo byt prezentovany na oficialnych tlacovych konferenciach SLA.

P ma pravo na prezentaciu zo strany SLA v dennej tlaci, televizii a v rozhlase.

P ma pravo na prezentaciu prostrednictvom Sportovych podujati organizovanych SLA.

P ma pravo na prezentaciu svojich produktov vSetkymi dostupnymi formami. Za vyber
konkrétnych foriem je zodpovedna marketingova komisia na zaklade poziadaviek
partnera a technickych moZnosti SLA.

P md pravo na uzavretie individualnej zmluvy s najuspesnejSimi Sportovcami v rdmci
SLA.

Technicky partner — vSeobecné podmienky pre kategdriu technicky partner (TP)

TP ma pravo byt prezentovany v oficidlnych tlaCovych materidloch SLA.

TP ma pravo byt prezentovany na oficidalnych tlacovych konferenciach SLA.
TP ma pravo na prezentdciu zo strany SLA v dennej tlaci, televizii a v rozhlase.
TP ma pravo na prezentdciu pocas Sportovych podujati organizovanych SLA.
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TP ma pravo na prezentaciu svojich produktov vsetkymi dostupnymi formami. Za
vyber konkrétnych foriem je zodpovedna marketingovd komisia na zaklade
pozZiadaviek partnera a technickych moznosti SLA.
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6. TP md pravo na uzavretie individudlnej zmluvy s najuspesnejsSimi Sportovcami v
ramci SLA.

7. TP mad pravo na pouzivanie loga SLA, na svoje komercné ucely.

8. TP ma prdvo na umiestnenie loga spolo¢nosti na automobiloch SLA.

9. TP ma prdvo na umiestnenie loga spolo€nosti na internetovej prezentacii SLA.

Dodavatel — vSeobecné podmienky pre kategériu dodavatel (D)
1. D md pravo na pouzivanie loga SLA, na svoje komercné ucely.

2. D ma pravo na umiestnenie loga spolo¢nosti na internetovej prezentdacii SLA.

Medialny partner - vSeobecné podmienky pre kategériu medialny partner (MP)
1. M4 pravo na umiestnenie loga na internetovej prezentacii SLA
2. Podla rozsahu sluzieb MP ma prava ako ini partneri SLA. Rozsah plnenia stanovi MK.

Clanok IV.
VSEOBECNE USTANOVENIA

Rozsah plnenia zo strany SLA a partnera stanovuje MK (prip. povereny ¢len MK) a to na
zaklade uzatvorenej zmluvy.

Marketingové prava
1. Na zaklade ¢l. 210 Pravidiel Medzinarodnej lyziarskej federacie FIS je jedinym

drzitefom marketingovych (reklamnych prav) na uzemi Slovenskej republiky SLA, a
to z aktivit, ktoré suvisia s lyZiarskou ¢innostou na Uzemi Slovenskej republiky.
2. Predsednictvo SLA mdze rozhodnut o delegovani tychto prav na dalsi subjekt.

Televizne prava
1. Na zaklade ¢l. 226 Pravidiel Medzinarodnej lyzZiarskej federacie FIS, je jedinym

drzitefom televiznych prav z podujati organizovanych v Slovenskej republike SLA.

2. Predsednictvo SLA moze rozhodnut o delegovani tychto prav na dalsi subjekt.

3. Ostatné zdlezitosti tykajuce sa televiznych prav s lyzZiarskych podujati
organizovanych na uUzemi Slovenskej republiky sa rieSia ¢l. 226 a ostatnymi
ustanoveniami pravidiel Medzinarodnej lyZiarskej federacie .

Umiestnenie reklam - oblecenie pretekarov
1. Podla pravidiel Medzinarodnej lyziarskej federacie je dovolenda maximalna plocha

reklamy na obleceni pretekara 350 cm2 s tym, Ze plocha jednej reklamy (jednej
spolocnosti) méze mat maximalne 100 cm2. Do uvedenej plochy sa nerata plocha 50
cm2 pre umiestnenie reklamy individualneho sponzora pretekara na hlave (Ciapka,
prilba,...).
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4.

Priestor pre umiestnenie rekldm na obleceni ¢lenov reprezentaénych druistiev a
realizacnych timov je rozdeleny nasledovnym sp6sobom:

a. Priestor pre umiestnenie rekldm SLA 250cm?

b. Priestor pre umiestnenie rekldm prisluéného tseku 50cm?

c. Priestor pre individudlnu reklamu pretekara 50 cm? (mdze byt rozdelené na

dve rovnaké oznaenia o velkosti 25 cm?)

Rozmiestnenie rekldm na obleceni clenov reprezentacnych druistiev Slovenskej
republiky schvaluje Predsednictvo odborného useku, ktory je sucasné zodpovedny
za kontrolu dodrziavania rozmiestnenia reklamy ¢lenmi reprezentaénych druzstiev.
Podrobnosti su rieSené pravidlami Medzinarodnej lyZiarskej federacie FIS.

Medzinarodné podujatia na Slovensku

1.

2.

3.

V pripade, ak reklamné prava boli delegované na iny subjekt ako SLA, alebo ak ide o
podujatie, kde je potrebné resSpektovat reklamné dohody uzavreté Medzindarodnou
lyZiarskou federaciou FIS, je SLA povinna dodrzat stanovené podmienky a riadit sa
pravidlami uvedenymi v zmluve alebo vSeobecnymi pravidlami FIS.

Vo vSeobecnosti je zakazana reklama tabakovych, alkoholickych vyrobkov a reklama
suvisiaca s drogami.

V pripade poskytovania a Sirenia reklamy je potrebné riadit sa ustanoveniami
Zakona o reklame ¢. 147/2001 Z. z.

Tato smernica o marketingovych aktivitach SLA bola schvdlena Predsednictvom SLA
dna 23. septembra 2011 a nadobuda ucinnost driom schvalenia.

Vysoké Tatry 23.9.2011

Ing. Janka Gantnerova
prezidentka SLA
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